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1. Introdução e Fundamentação Teórica

A comunicação e a propaganda são instrumentos centrais na edificação da imagem e do posicionamento de marcas nos setores de estética, cosmética e farmacêutico. Por meio de campanhas publicitárias veiculadas nos mais variados suportes — impresso, audiovisual e digital —, tais empresas não se limitam a informar, mas elaboram discursos que vinculam consumo a ideais de beleza, saúde e bem-estar.
Kotler e Keller (2022) ressaltam que a comunicação de marketing possui caráter simbólico, atribuindo significados aos produtos, além de sua função informativa. 
. A partir da Teoria Crítica, Horkheimer e Adorno (2002) problematizam como a indústria cultural homogeniza consciência e produz sujeitos passivos por meio da propaganda, que mascara o caráter ideológico do consumo. Já Baudrillard (2017) oferece uma perspectiva na qual o consumo é estruturado como sistema simbólico — os bens tornam-se signos que circulam em uma lógica de diferenciação, e não apenas de utilidade.
Analisar as estratégias comunicacionais dessas empresas implica descortinar como discursos simbólicos estruturam sentidos sobre corpo, saúde e estética, e de que modo esses sentidos influem em práticas profissionais e identitárias.


2. Objetivos
Objetivo geral:
Analisar as estratégias de comunicação e propaganda de grandes empresas nos setores de estética, cosmética e farmacêutico, revelando valores, discursos e sentidos presentes nas campanhas.

Objetivos específicos:
- Mapear peças publicitárias recentes (últimos 5 anos) desses setores.
- Identificar recursos estéticos, discursivos e simbólicos nos anúncios.
- Verificar discursos sobre corpo, saúde, gênero, raça e poder associados às campanhas.
- Discutir as implicações desses discursos para a prática profissional em estética e cosmética.

3. Justificativa

Estabelecer um olhar crítico sobre as estratégias comunicacionais do setor de estética e cosmética é essencial para revelar como narrativas de consumo moldam valores estéticos e corporais. Para o meio acadêmico, essa pesquisa articula comunicação, estética e consumo, contribuindo para análise interdisciplinar sobre propaganda contemporânea. Para estudantes e profissionais de estética e cosmética, compreender essas estratégias permite adotar uma postura mais crítica diante de discursos de mercado, prevenindo atuação acrítica. Ao conhecer essas práticas discursivas, futuros profissionais poderão refletir sobre sua ação ética no mercado e dialogar com seus clientes de forma mais consciente.

4. Metodologia

A pesquisa será de abordagem qualitativa, adotando Análise de Conteúdo (Bardin, 2003) como método principal.
Etapas metodológicas:
1. Seleção do corpus: escolha de campanhas publicitárias (impressas, audiovisuais e digitais) dos setores de estética, cosmética e farmacêutico, lançadas nos últimos 5 anos.
2. Catalogação: classificação das peças por veículo (mídia impressa, redes sociais, televisão etc.).
3. Análise de conteúdo: identificação de categorias de sentido (valores estéticos, discursos corporais, saúde, gênero, raça, status). Análise de retórica visual e verbal, uso de imagens, metáforas, apelos emocionais e simbólicos.
4. Interpretação crítica: confronto dos resultados com as teorias de marketing simbólico (Kotler & Keller), indústria cultural (Horkheimer & Adorno) e consumo como sistema simbólico (Baudrillard). Reflexão sobre impactos dessas narrativas na formação de identidade, estética corporal e prática profissional no campo da estética.

5. Resultados Esperados
- Identificação das estratégias discursivas prevalentes nas campanhas de estética, cosmética e farmacêuticas.
- Elaboração de tipologias discursivas que articulam corpo, saúde e estética.
- Contribuição teórica para debates sobre comunicação, consumo e estética corporal.
- Relatório de pesquisa para apresentação em eventos de iniciação científica e possível publicação em revista de base.
- Subsídios para a formação de estudantes de estética e cosmética, com vistas a uma prática crítica e reflexiva diante dos discursos de mercado.
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